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l. Introduccion

El presente informe describe una propuesta inicial para desarrollar un caso de estudio en el
area de hardware libre para telecomunicaciones dentro de la Fundacién CENDITEL. Se muestra el
panorama actual de los medios comunitarias dentro de la realidad de la Republica Bolivariana de

Venezuela, asi como una propuesta de posibles acciones que CENDITEL pueda emprender.

Il. Medios Comunitarios: Panorama actual

El espectro radioeléctrico es un bien publico y administrado por la Ley Organica de
Telecomunicaciones CONATEL, para cuyo uso y explotacién se debe contar con la respectiva concesién
de uso del espectro radioeléctrico, que es un acto unilateral mediante el cual la Comisién Nacional de
Telecomunicaciones [1] otorga a una persona especifica un derecho instricto personal (no cedible ni
transferible) por tiempo limitado para usar y explotar una porcién determinada del espectro
radioeléctrico, previo cumplimiento de los requisitos establecidos en la Ley Orgdnica de

Telecomunicaciones.

Primero se debe entender bien que es la comunicacién y su objetivo; se trata de emitir un
mensaje hacia un receptor, este mensaje se encuentra determinado por una informacién, una idea o
incluso un conocimiento. Para ello utiliza diferentes medios por ejemplo el lenguaje escrito o el
lenguaje oral. En el caso de las telecomunicaciones, tele, del griego distancia, estamos en presencia
de una comunicacion a distancia. En este caso los medios estdn compuestos por toda una compleja
plataforma tecnoldgica, que ha sido desarrollada de manera exponencial en las dltimas décadas, que
tienen como fin que el mensaje llegue al mayor numero de personas posibles y al mayor numero de
lugares posibles utilizando medios como radio, television, cine, telefonia e Internet por citar algunos

ejemplos.

Esta caracteristica en particular le da un profundo sentido politico al mensaje que es
trasmitido por los diferentes medios. Por esta razén entonces entendemos el fendmeno de las
telecomunicaciones como un hecho social y politico. Al ser un hecho social y que afecta al colectivo
directamente, entonces estos mensajes y medios adquieren un sentido de bien, de algo que debe ser

cuidado, en palabras del profesor Ramses Fuenmayor, un bien publico [6].



Como ha sido descrito por Fuenmayor, este bien ha sido enajenado de su posibilidad de bien
publico [6], estd en manos de grupos que obedecen a intereses particulares, y es utilizado como punta
de lanza para la dominacion ideolégica, politica y tecnoldgica, imponiendo la hegemonia cultural de
una minoria. Las tecnologias de informacién han sido utilizadas como herramientas de manipulacién
masiva de la conciencia politica, econdmica y cultural de los pueblos. El modelo que impulsa la
evolucién tecnoldgica actual -a nivel mundial- obedece a intereses mercantilistas que buscan el

establecimiento de imperios de poder ideoldgico.

La estrategia comunicacional de las corporaciones es hacer llegar el mensaje, también llamado
contenido, influenciado por un fin politico, buscando establecer el pensamiento tnico, tesis de Francis
Fukuyama [7], que en conjunto con factores sociales y econémicos forman matrices de opinién que
evitan que los individuos, receptores de ese contenido, lleguen a tener una vision clara de la realidad.
El componente de los medios, la plataforma tecnolédgica, también tiene un sentido politico que viene
dado por la ideologia de pensamiento del que lo desarrolla; actualmente el sentido politico de los
grandes desarrollos tecnoldgicos en el mundo de las comunicaciones apunta hacia la creacion de
dependencia tecnoldgica en las sociedades, ofreciendo productos que no son pensados para solucionar

los problemas reales de los pueblos sino para lograr fines mas depurados, dominacion.

A principios del nuevo siglo se devela para muchos grupos sociales esta realidad, los que
Feenberg ha denominado como micropolitica, y emerge una nueva concepcion, la de los Medios
Alternativos. “Se denomina medio alternativo de informacién, medio de comunicacién alternativo,
medio alternativo o medio de contrainformacion a una fuente de informacién responsable, pero que
no forma parte de una Agencia de Informacion organizada como empresa capitalista. Esta compuesto
por periodistas que trabajan independientemente, comunicadores individuales o de organizaciones de
naturaleza social, ecologista, cultural y/o politica” [8]. Este movimiento emerge de la necesidad de
recuperar ese bien que le fue arrebatado a la sociedad y agrupa una serie de medios unidireccionales
(television, radio) y bidireccionales (redes de datos inalambricas y cableadas, telefonia, entre otros)
para fomentar principios de igualdad y libertad en pro de utilizarlos como instrumentos de formacién

y coparticipacién ciudadana.

Experiencias como Radio Convite, TV Michelena, entre otras, comenzaron a caminar a
principios de los 90. Radio Morrocoy, transformada luego en Radio Catia Libre 93.5 FM, seria la
pionera de las radios en Caracas, funcionando desde el afio 1995. Radio Alternativa, Radio Perola,
Radio Activa de La Vega, lo harian seguidamente, y asi otras muchas experiencias surgidas en los afios

90 en todo el territorio nacional. Estas iniciativas fueron trazando el camino para el amplio



crecimiento de los tltimos afios. Sin embargo, la comunicacién alternativa ha surgido siempre alli
donde el movimiento popular organizado ha sentido la necesidad de expresarse: murales, periédicos,
volantes, radios parlantes, cine clubes, forman parte de las formas que histéricamente han adoptado
las voces de los marginados, los oprimidos, los que dia a dia suefian, luchan y transforman su realidad

para lograr un mundo mas libre e igualitario.

l1l. Descripcidn de caso de estudio

Es comin que en medios comunitarios se desarrollen diferentes sistemas de trasmisién y
propagacion por cuenta propia, estos casos son de mucha importancia para Cenditel, pues
representan las soluciones emergentes del conocimiento popular. En este contexto Cenditel puede
colaborar, en conjunto con las comunidades de desarrollo e investigaciéon de tecnologias libres,
socializando también conocimientos para la plataforma de hardware, como por ejemplo: antenas,
transmisores, equipos inaldmbricos (Wi-Fi), transmisores FM; asi como también de la plataforma de
Software, por ejemplo: aplicaciones de telecomunicaciones, Sistemas de administracién de
plataformas de telecomunicaciones, sistemas de seguridad, manejadores de contenido, entre otros.

En este marco se plantea un proceso de transferencia entre Cenditel y las comunidades.

Estamos impulsando, con esta propuesta, el desarrollo de tecnologias que apunten a
fortalecer el poder politico del pueblo organizado en el sentido estratégico comunicacional. También
se busca impulsar un proceso reflexivo de continuo cuestionamiento de la labor de creacién y de la
difusién comunitaria, de esta manera apuntar hacia la meta de lograr el establecimiento de un

Sistema Publico de Comunicacién que se transforme en una herramienta liberadora.

Se hace necesario, entonces, llevar la reflexion de este tema estratégico a los espacios
comunitarios y hacer emerger nuevas formas de organizacién orientadas a la democratizacién de las
telecomunicaciones y de esta manera garantizar que las comunidades sean participes de su propio
modelo, tecnologia y lo mds importante de sus propios mensajes -el contenido politico- que estén

acordes con la relaciéon que cada comunidad tiene sobre su propio entorno.

Para este caso de estudio se comparte con la idea de Hector Lira[3] que, en su Articulo
Soberania Tecnoldgica de las Telecomunicaciones en las Zonas Rurales, "se espera que sean estas
mismas, las comunidades organizadas, las encargadas de administrar, mantener y hacer crecer los

sistemas de telecomunicaciones que sean instalados" esto considerando cualquier medio tecnolégico



para la transmisidn de la informacion. De este modo la idea de desarrollar a través de la Plataforma
de Hardware Libre (PDHL) de CENDITEL dispositivos tecnoldgicos que permitan difundir a través de
medios conscientes, informaciéon que tenga pertenencia social, que tiendan a mejorar aspectos
fundamentales de la vida como es el de la comunicacién, llevando a la practica el estilo cientifico
tecnoldgico socialista tal como lo expresa Varsarsky[5] en su libro Hacia una politica cientifica
nacional, en donde las comunidades organizadas puedan y tengan acceso a la tecnologia y
reflexionen sobre el modelo desarrollista/seguidista que favorece a la dependencia tecnoldgica, tal es
el caso de las radios comunitarias cuyo horizonte esta definido en cuanto a su discurso, pero aun
siguen dispuestas a adquirir componentes listos para ser usados (para el caso de los transmisores). De
este modo la PDHL en sus estrategias para hacer tecnologia permitird que la misma comunidad
pueda ser participe en el desarrollo, asi como en su mantenimiento y mejora de dicha tecnologia.
En resumen, aspectos que ya han estdn contemplados en el Primer Plan Socialista (PPS)[4] como
plan de Desarrollo Econdmico y Social de la Nacidn, tal como especifica la seccién tercera sobre
Democracia Protagénica Revolucionaria, especialmente en las estrategias y politicas, seccion I1I-3.12

Promover la soberania comunicacional, se citan las siguientes:
- 1III-3.12.1 Divulgar el patrimonio cultural, geogréfico, turistico y ambiental de Venezuela.

« III-3.12.2 Construir redes de comunicacién y medios de expresion de la palabra, la imagen y

las voces de nuestros pueblos.

. 1III-3.12.3 Crear un ente internacional centrado en la organizacién de los medios comunitarios

alternativos.

Asi mismo la creacién y publicacién de los conocimientos generados desde la PDHL sera de la
Facilitar el acceso de las comunidades a los medios de comunicaciéon y facilitar condiciones
tecnologicas, educativas y financieras a los nuevos emprendedores comunicacionales, tal como lo
establece en las estrategias y politicas concernientes a la seccidn Democracia Protagdnica
Revolucionaria de PPS, como aporte para universalizar el acceso a los diferentes tipos de
comunicacién. Para que se cumpla el objetivo de establecer mecanismos que permitan incorporar
metodologias y tecnologias para la difusién de medios comunitarios con sentido social y humanistico,
asi como el uso de la tecnologia del Internet para que dicho conocimiento no quede aislado entre las

comunidades.



IV. Posibles actores involucrados en el caso de estudio

Entre los actores a involucrar se consideran:
CONATEL - Comisién Nacional de Telecomunicaciones
ANMCLA - Asociacién Nacional de Medios Comunitarios, Libres y Alternativos
MINCI - Ministerio del Poder Popular para la Comunicacién y la Informacién
ME - Ministerio del Poder Popular para la Educacién
Ministerio del Poder Popular para la Cultura
Pymes y EPS en el drea de Hardware
Universidades Nacionales- Internaciones
Laboratorios de Electrénica
Cooperativas de Mantenimiento e Instalaciéon
Mesas de telecomunicaciones

Entusiastas.

V. Posibles lineas de accion del caso de estudio

1. Medios comunitarios: Estudiar medios comunitarios que sean compatibles con lo establecido

en el PPS en la incorporacién de una Democracia Protagénica Revolucionaria.

2. Transmisores FM: Determinar requerimientos y estrategias para desarrollar equipos
transmisores FM desde la Plataforma de Desarrollo de Hardware Libre de la Fundacion

CENDITEL.

3. Troncalizado: Considerar metodologias para la utilizacién de Internet como medio de

comunicacién para troncalizar radio-emisoras.

4. Promocién y divulgacién: ¢?



Aspectos Complementarios

El uso del medio de Internet posibilidad la bidireccionalidad de la informacién de diversos
modos, a través de mensajes de correo electrénico, foros de discusién, informe de prensa, etc. Sin
embargo, no toda persona tiene acceso a la informacién que el Internet nos ofrece, bien sea por no
tener los medios (computador, conexién a red y conocimientos basicos) que nos permitan navegar

por dichos contenidos.

El Internet puede servir de troncal para transmitir canales de radio, sin embargo, no todos los
habitantes o nucleos familiares poseen una conexion a Internet (hay que acompaiiarlo con alguna
estadistica), pero gran parte de la poblacion tiene acceso a un receptor FM estdndar, inclusive
algunos celulares poseen receptores FM.
La presente estudia la posibilidad de que tanto usuarios que tengan conexién a Internet y las radiadas
en FM convergan para que tengan mas posibilidad ampliar el nimero de usuarios que puedan estar
conectados a una emisora.
Obviamente la disponibilidades de servicios que se pueden dar por Internet permiten la

bidireccionalidad a diferencia del FM que es unidireccional.



V1. Plan de accion del caso de estudio

1. Medios Comunitarios

ACTIVIDAD PRODUCTO
Estudiar porque emergen medios comunitarios y que espacios pretenden Documento.
ocupar y promovetr.
Estudiar experiencias de trabajo con la ANMCLA vy otras organizaciones afines |Documentos.
del sector comunicaciones.
Promover talleres que permitan concientizar en el uso de espectro Documentos,

radioeléctrico.

presentaciones.

2. Transmisores FM

ACTIVIDAD PRODUCTO
Recompilar informacién sobre esfuerzos de desarrollo de transmisores FM Documento.
locales.
Recompilar informacién sobre disefios de circuitos electrénicos transmisores Documento.

FM abiertos.

Comparar disefios dadas las especificaciones de los transmisores en
concordancia con CONATEL y estadndares internacionales.

Documento, definicién
de tecnologia
compatibles.

Desarrollar transmisor FM.

Esquematico, impreso,
BOM, Netlist y demas
formatos de disefio.

Elaborar manual de procedimiento para fabricacién, uso y mantenimiento del
transmisor FM.

Documento, Manual.

Recompilar herramientas libre que permitan la manipulacién de sefales de

audio y control de tiempo. Documento.
3. Troncalizado

ACTIVIDAD PRODUCTO
Estudiar formas para troncalizado entre medios comunitarios usando Internet. | Documentos,

metodologias.

Determinar requerimientos y herramientas necesarias para el troncalizado.

Documentos,
requerimientos y
herramientas.

4. Promocion y Divulgacion

ACTIVIDAD

PRODUCTO




Proponer capacitacién en consejos comunales piloto. Documentos para
talleres de formacién.

Establecer mecanismos que permitan incorporar politicas para mejor

. ; o Documentos.
desempefio y apoyo a medios comunitarios.
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